Professional Personal Marque
Brand Personnelle

1 LinkedIn Professionnelle
— %WSI Sur Linkedin

Tips for strengthening your
network & brand

-
Consells pour renforcer votre

reseau et votre marque

© 2020 WSI. All rights reserved.



WSI AT A GLANCE

For 25 years, WSI has been providing digital
marketing services and comprehensive
marketing strategies to businesses of all sizes
and across various industries. We are the largest
network of digital marketing agencies around
the world.

» We are a full-service digital marketing agency

' that helps elevate your online brand, generate

more leads and sales, and improve your overall
marketing ROI.
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APERCU DU WSI

Depuis 25 ans, WSI offre des services de
marketing numerique et des stratégies de
marketing exhaustives aux entreprises de toutes
tailles et de divers secteurs. Nous sommes le
plus grand réseau d’agences de marketing
numerique au monde.

Nous sommes une agence de marketing
numerique a service complet qui contribue a
rehausser votre marque en ligne, a géneérer plus
de prospects et de ventes et a améliorer votre
RCI marketing global.




> TODAY'’S PRESENTER
PRESENTATEUR D’AUJOURD’HUI

Bernadetie Chin Lee

WSI Digital Marketing Strategist

Stratege en marketing numérique du MSA
Bernadette joined WSI in 2010 with her husband Christopher after a 20-year career in
psychology and education of their children. They manage their Trinidad and Tobago
based office serving business owners and consultants. Psychology of influence and
persuasion helps customers take the actions which are in their best interest. Bernadette
enjoys helping others learn about LinkedIn and other digital marketing topics.
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Let’s Take a Quick Poll:

How often are you active on LinkedIn?
e <1 per month

e <1 per week

e Daily

Faisons un sondage rapide : .

A quelle fréguence étes-vous actif sur LinkedIn ?
e <1 par mois
e <1 par semaine
WS e ® QUOtIdIENNEMENT



Onthe Agenda A l'ordre du jour

1. Philosophy guides your career /

2. Actions To Grow Your Personal Brand /

3. Networking Do’s & Don’ts /

4. Gamify Your Skills /
5. Q&A At The End /
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Lean Into Discomfort

98% LinkedIn Users
miss tThe bullseye

Se pencher sur
I'inconfort

98% Linkedln Les
utilisateurs ne sont
oas a Ia nauteur

WSI ¢




Why bother? Pourquoi s’embéter ?
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Why bother? Pourquoi s’embéter ?

®
* 63M decision makers / 63M décideurs Llnked m

* 30M Company Pages / 30 M pages d’entreprise

* Linkedln accounts for 80% of B2B leads from social media / Linkedin compte

pour 80 % des prospects B2B sur les réseaux sociaux

* Visitor to lead conversion 3X vs. other channels / Le visiteur doit effectuer la

conversion 3X par rapport aux autres canaux

» Voted most trusted network / Elu réseau le plus fiable
CWSI  ©2020 wsl. Allrights reserved.



Welcome to Virtual Networking
Bienvenue au Réseautage Virtuel
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Why bother? Pourquoi s’embéter ?

While 94% of recruiters are active on Linkedln,
Only 36% of job seekers are

Most popular social networks

JobVite.com

Alors que 94 % des recruteurs sont actifs sur Linkedln,
seuls 36 % des demandeurs d’emploi sont
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Why bother? Pourquoi s’embéter ?

QUESTION  pgrmi les médias sociaux suivants, lesquels font partie de votre marketing numérique ?

Which of the following social media channels are a part of your
digital marketing mix?

92%

Foundation
Marketing

87%

Marketfing de
base

You .
m "l f U Other @ None  Not Sure

" Respondents were asked o choose aoll thal apply:

Unsurprisingly, CinkedIn is the leading social media channel for B2B marketers, with
Twitter trailing as a close second.

Sans surprise, LinkedIn est le principal canal de médias sociaux pour
les spécialistes du marketing interentreprises, avec Twitter a la deuxieme place.
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Your Personal Brand Votre Margue Personnelle

CView in Sales Navigator> (More...)

University of Central
Oklahoma

Michael - 3rd

Digital Marketing OKC

Oklahoma City, Oklahoma, United States - 12 connections -
Contact info
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Your Personal Brand Votre Marque Personnelle
o

AHEAD OF THE CURVE:

Digital Marketing Tips, Tricks and
Best Practices During COVID-19

Add profile section ¥

Bernadette (Aleong) Chin Lee sl WSl Internet Consulting

v¢Digital Marketing StrategistytLinkedin Expert % Framingham State College,
Trinidad&Tobago Profitable eCommerce Conversions & MALIVSH

SaleskSales Expert
Trinidad and Tobago - 500+ connections - Contact info

Show recruiters you're open to work — you control who sees this
Get started
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Your Personal Brand Votre Marque Personnelle

* You want an All-Star profile -
Increases reach 50%

* Building a profile is hard - get
help

 Make it buyer centric, focus on
how not what

 Take advantage of the Featured
section (New)

%&WSI © 2020 WSI. All rights reserved.

Y All Star

Vous voulez un profil All-Star -
augmentation de 50 %

Il est difficile d’établir un profil -
obtenir de 'aide

Axer les efforts sur I’'acheteur, en se
concentrant sur la facon de ne pas

Profitez de |la section En vedette
(Nouveau)




Your Personal Brand Votre Marque Personnelle

Keep Score with Social Selling Index

Gardez le score avec l'indice de vente sociale bit.ly/ssi_linkedin
Top Industry SSIrank Top Network SSI rank
2% Rang SSI de I'industrie O« Rang SSI réseau
Current Social Selling Index @ GoaI:

Four components of your score

\ ‘ | 60+
21 | Establish your professional brand @ ° °
Objectif

6 8 13.69 | Find the right people (?)
‘ out of 100

Indice de vente sociale actuel
%&WSI © 2020 WSI. All rights reserved.

13.89 | Engage with insights (?)

19 | Build relationships (?)




Build Better Connections
Ftablir de meilleurs Liens

Do your research / Faites vos recherches
* Review profiles / Examiner les profils

* Look for common ground / Rechercher un terrain
d’entente

Create Curiosity / Créer de la curiosité

* View content, like & comment / Voir le contenu, aimer et
commenter

* Follow before connecting / Suivre avant de se connecter

_—

76% say this is top feature

76% disent que c’est la meilleure fonctionnalité
%WSI © 2020 WSI. All rights reserved.
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Bernadette Chin Lee

weDigital Marketing
StrateqgistysLinkedIn Expert % |
grow your business
Trinidad&Tobago thru high return
mktg strategies

Who viewed your profile 74

Views of your post 47

Unlock your full potential
¥ Reactivate Premium for Free

[l Saved items




Build Better Connections
Ftablir de meilleurs Liens

Inviting to Connect / Invitation a communiquer

* Only use the connect button on profile view
Utilisez uniguement le bouton de connexion
sur la vue du profil

* Always personalize Personnalisez
toujours

 Make it about them, not you 1
s'agit d’ eux , pas vous

* Pretend they are standing in front of you
Faites comme s’ils étaient devant vous

* Leverage your 1%t degree network Tirez

parti de votre réseau de premier cycle
%&WSI © 2020 WSI. All rights reserved.




Build Better Connections

Etablir de meilleurs Liens
Don’t Use Automation / N'utilisez I'automatisation

. Aaron|
» m Providing Alternative Funding Solutions to Local Business Owners | Secure... Ighore CAccept>
@ Texas A&M University

eetings from Austin, TX! Always looking to connect with o... See more

Marta _
Senior Web Developer Ignore CAccept>
’ 2 weeks ago :

pe you're doing well. Are you hiring or planning to hire dev... See more

2 weeks aqgo
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Attract with Thought Leadership
Attirer avec un Leadership Eclairé

e 97% of B2B use LinkedIn for content
distribution

97 % des entreprises B2B utilisent LinkedIn
pour la distribution de contenu

 15x more content impressions than job
postings

15 fois plus d’impressions de contenu que
d’offres d’emploi

 3M users share content weekly (0.4%)

3M utilisateurs partagent le contenu chaque
semaine (0,4 %)
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Attract with Thought Leadership
Attirer avec un Leadership Eclairé

& The LinkedIn Pages
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Attract with Thought Leadership
Attirer avec un Leadership Eclairé

* Post content to engage your audience
- dwell time

Afficher du contenu pour mobiliser
votre public - temps d’arrét

* Space out personal posts by at least
four hours

Espacer les messages personnels d’au
moins quatre heures

* |t's okay to be human
C'est normal d’étre humain
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Attract with Thought Leadership
Attirer avec un Leadership Eclairé

* Encourage comments and likes - boosts

visibility
Encourager les commentaires et les  « }
J'aime » - augmente la visibilité © 497

 Like comments on your post within 24 hours ) ‘ P
Aimez les commentaires sur votre \

 Only tag people who will likely comment n

ldentifier uniguement les personnes
susceptibles de faire des commentaires

345
S

publication dans les 24 heures
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In Summary:
En résume:

1. Embrace the change for faster success

2. Build a buyer centric All-Star profile, get help

3. Connect with the right people

4. Attract others through content

5. Advertising can help extend reach and leads




NEXT STEPS
PROCHAINES ETAPES

Invite Us To Talk To Your Company!

Invitez-nous a parler a votre entreprise !
OR @
Email me for your checklist -

How To Create An All-Star
LinkedIn Profile

OU

Envoyez-mol un courriel pour obtenir votre
iste de vérification -

Comment créer un profil
LinkedIn All-Star

bchinlee @WSIwwwExperts.com



mailto:contact@wsiworld.com

Now it’s time for some Q&A
Il est maintenant temps de poser des questions



READ MORE ABOUT DIGITAL MARKETING IN OUR 3f° BOOK ©
EN SAVOIR PLUS SUR LE MARKETING NUMERIQUE DANS NOTRE 3E LIVRE

Dlgltal Mind g

Available on Amazon ana
other online book retailers.
Search “WSI Digital Minds”

or visit
https://bit.ly/wsibook3

<WSI


https://bit.ly/wsibook3

<WSI

Thanks for joining us. Merci de vous joindre a nous.
See you next time! A la prochaine fois !
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